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CAMARG OBIJETIVOS

Probar un nuevo servicio online para apoyar
a los pequenos productores locales del sec-
tor agroalimentario,

Facilitar la organizacién de redes de logis-
tica capaces de distribuir diariamente los
productos seleccionados al consumidor

Apoyar a los pequenos productores y em-
presas a competir con un modelo comer-

cial minorista masivo,

Apoyar al desarrollo de una soluciéon tecnolé-
gica adecuada y adaptada a las necesidades

especificas de las empresas de cada territorio
en el area MED europea

JUSTIFICACION Y
RAZONAMIENTO CAMARG

Para alcanzar el éxito de sus propuestas el proyecto

CAMARG:

Introduce nuevas tecnologias para reducir la distan-
cia entre la demanda de la clientela respecto de la
oferta de los productores de alta calidad

Desarrolla enlaces y sinergias de colaboracion entre
empresas

Promueve la inversion empresarial en investigacion e
innovacioén tanto en las TIC como en nuevos modelos
empresariales

Involucra a los ciudadanos en el proceso decisional
de servicios electrénicos nuevos / actualizados

LA TECNOLOGIA

Con el fin de probar la tecnologia y cautivar a los
consumidores, el proyecto CAMARG implementara
cuatro pilotos en cuatro regiones diferentes de MED

(Italia, Croacia, Espana, Francia).

SOLUCIONES DE AYUDA
PARA LOS CONSUMIDORES

Pagar online el mismo precio por un producto de cali-

dad que lo gastado en un mercado convencional

- Ahorrar tiempo en visitar diferentes plataformas de

venta online, de distintos productores, encontrando
todos los productos de manera facil en una misma

plataforma y, seguramente, al mismo precio con en-
trega en su propio hogar, oficina, restaurante u hotel

(canal HORECA).

OBIJETIVO PRINCIPAL DEL
PROYECTO CAMARG

Productos Agroalimentarios de alta calidad de km-0
(cercania) en su mesa al mismo precio que los productos

en masa de calidad estandar.

EL RETO

Apoyar a los pequenos productores de productos agroali-
mentarios, expuestos a la competencia en el mercado de

los modelos comerciales minoristas en masa emergentes

Cambiar el comportamiento de los consumidores y
mostrarles la mejor manera de obtener productos frescos

y auténticos directamente de los productores locales.

LA SOLUCION

El proyecto CAMARG acept6 el reto, en el marco de un

plazo de 30 meses, que tiene como objetivo probar y
validar una solucién avanzada de comercio electrénico
adecuada para apoyar a los pequenos productores y
empresas (productores del sector agroalimentario, arte-
sanos de la alimentacion gourmet, pequefas empresas
de transformacion) en los territorios de MED caracteriza-
dos por la excelencia agroalimentaria de produccién. Los
mismos territorios pueden ofrecer a los consumidores un
servicio de calidad. Consumidores, deseosos de comprar
esos productos de calidad, aunque en muchos casos se
resignan a la facilidad de comprar un producto estandar

de forma convencional.




