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¿Qué es exportación? 
Vender fuera de tu país 
 
¿Qué es internacionalización? 
No se trata de vender, sino de implantar una marca en el mercado 
exterior. 
 



EXPORTACIÓN. ¿ESTÁS LISTO PARA VENDER 
FUERA DE TU PAÍS? 

 RAZONES PARA 
EXPORTAR 

 ORGANIZACIÓN 
EMPRESARIAL 

 ÁMBITO TEMPORAL 

 REQUISITOS 
MÍNIMOS 

 CAPACIDAD 
FINANCIERA 

 

 



Son muchas las razones, por las que si 
puedes, debes exportar: 

 

 Aumento de ventas.   

 Ganar competitividad en el mercado local.  

 Generación de alianzas.  

 Cobertura ante situaciones adversas. 

 Incremento de oportunidades. 

 Globalización y perdurabilidad. 





 Ponerse manos a la obra, es decir, transformar tu pyme en una empresa 
exportadora o , es una decisión estratégica que puede determinar su 
futuro. 

  No estamos hablando de hacer un lifting, de poner a tu primo, recién titulado en 
Turismo, que acaba de sacarse el C-1 de inglés para atender los posibles pedidos del 
extranjero. 

 Tampoco  estamos hablando de los pedidos que puedan llegar a través de tu recién 
estrenada página web traducida a tres idiomas. 

 

Se trata de una transformación completa de tu empresa para ponerle un traje exportador, 
y para esto necesitas estar asesorado por un buen equipo profesional. 



Las prisas. Principal enemigo a la hora de 
exportar 



¿Estás preparado para vender fuera?  

En el ámbito comercial, la empresa necesita contar 
con una departamento interno o externalizado que 
se dedique a la exportación, pues requiere tiempo 
(prospección, estudios de mercado, viajes…), 
esfuerzo, sabiduría, y una atención rápida a 
cualquier demanda; además,  de la implicación 
del equipo directivo durante todo el 
desarrollo del departamento de comercio 
exterior. 



¿Puede competir tu producto en otros 
mercados?  

 La adaptación del producto a otros mercados lleva parejo 
adecuarlo a las normativas de cada país (en forma de 
barreras arancelarias, controles ambientales, 
certificaciones, etc) 

 Tambien debemos amoldar el embalaje y etiquetado 
(descripción del producto, color de las etiquetas, idiomas, 
etc.), la calidad, aspectos relacionados con el  diseño e 
instalación del producto. 

 Para acceder a los mercados internacionales es 
fundamental ofrecer un buen producto,con una 
ventaja diferencial y con un precio competitivo, “de ahí la 
importancia de agregar valor añadido a tu producto y de 
calcular los precios de exportación, que necesariamente 
tendrán que estar alineados al resto de la competencia para 
no estar fuera del mercado” 
 
 



¿Tienes capacidad financiera? 

 Todo plan de exportación, para su puesta en marcha y 
desarrollo, precisa de recursos económicos. Se necesita 
cierto músculo financiero para llevar a cabo las primeras 
etapas de salida al exterior y hacer de la exportación una 
actividad sostenible. Si bien en muchos casos la empresa 
habrá de recurrir a financiación ajena.  

 También relativa al área financiera es la gestión de riesgo 
de cambio, en el que incurriría la empresa en el caso de 
comprar/vender o financiarse en una divisa distinta a la de 
sus operaciones habituales (el euro). No podemos poner en 
riesgo la viabilidad de su actividad internacional. 

 Si no eres capaz de generar esa paraguas 
financiero, aplaza tu desembarco para otro 
momento. 
 



CERTIFICADOS 
SEGURIDAD 

ALIMENTARIA 



SEGURIDAD ALIMENTARIA 

 Existe un amplio catálogo de certificaciones que 
contribuyen a despertar confianza entre los 
distintos agentes del sector alimentario, como 
respuesta a las cada vez mayores exigencias de los 
consumidores en relación a la calidad y seguridad 
alimentaria. Cualquier empresa que quiera ser 
competitiva y, sobre todo, quiera introducir sus 
productos en ciertos mercados, necesita ir 
acompañado de certificaciones, que le darán un 
valor añadido a nuestro producto y resultará más 
fácil introducirnos en otros países. 



Qué beneficios obtengo de un 
certificado de seguridad alimentaria 

 
 Asegurar transparencia y alimentos seguros en tus procesos y en toda la cadena 

de suministro, lo que garantiza que tus clientes confíen en los productos 
comercializados. 

 Garantizar la legalidad, seguridad y calidad de los productos fabricados. 
 Establecer una norma común con un sistema común de evaluación. 
 Garantizar  que cumplimos la legislación en materia de calidad y seguridad 

alimentaria vigente. 
 Reducir costes y tiempo a fabricantes y distribuidores. 
 Proporciona confianza a los consumidores. 
 Existe evidencia escrita de todos los procedimientos e instrucciones 

técnicas que se realizan en tu empresa. 
 Gestión más operativa y rápida de los riesgos para la seguridad alimentaria. 
 Revisión del Sistema APPCC que tengas implantado en tu empresa. 
 Encontrar el equilibrio perfecto entre Seguridad y Calidad Alimentaria. 
 Tu empresa tendrá documentado, implantado y evidenciado un plan contra el 

fraude alimentario. 
 Tu empresa tendrá un control de los alérgenos presentes en tus materias primas, 

productos intermedios o productos finales de forma óptima, para garantizar la salud de 
la población con intolerancias o alergias alimentarias. 



APPCC (Análisis de Peligros y Puntos Criticos de 
Control) 
 
El sistema de APPCC, que tiene fundamentos científicos y carácter 
sistemático, permite identificar peligros específicos y medidas para su 
control con el fin de garantizar la inocuidad de los alimentos. 
 
La aplicación del sistema de APPCC se fundamenta en la identificación de 
los riesgos sanitarios de todo tipo, biológico, físico o químico que 
potencialmente afecta a los alimentos y la determinación de los puntos 
críticos de control (PCC), de todo el proceso de fabricación. Identificados 
los riesgos, se implantarán medidas para eliminar o minimizar los 
riesgos.  
 
Por su estructura, la certificación del Sistema APPCC, es fácilmente 
integrable con otros referenciales como la Norma ISO 22000, ISO 9001, 
BRC e IFS. 



IFS 
BRC 

MUY EXIGENTES 

GLOBAL GAP 
- Exigente 
+   Adaptabilidad pyme 

ALGUNAS DE LAS CERTIFICACIONES MAS IMPORTANTES 



BENEFICIOS DEL CERTIFICADO HALAL 

 Acceso a más de 57 países emergentes y a más de 1.600 millones de 
potenciales clientes a nivel mundial (44 millones en Europa). 

 Entrada a un mercado valorado en más de 3 billones de dólares (todos los 
sectores incluidos). 

 Acceso a 2 millones de ciudadanos musulmanes y 2 millones de turistas 
musulmanes en España. 

 Superar barreras a la entrada en países en donde la certificación es 
obligatoria para poder operar. 

 Obtener una marca de garantía reputada y reconocida a nivel mundial por 
la población musulmana. 

 Contar con las acreditaciones internacionales de los países de mayoría 
musulmana. 

 Genera confianza entre los consumidores, facilitando su fidelización. 
 Diferenciarte de la competencia, posicionándote como una 

empresa\entidad Muslim Friendly. 
 Obligatoria para los musulmanes. Atractiva para los no-musulmanes. 

 



Esperamos que os haya gustado la ponencia, y sobre todo que os haya 
servido como guía e información de lo complejo que es exportar. 

“No se trata de vender más, sino de vender mejor” 

Pablo Ruiz pablo.ruiz@mgtalent.es  699860259 
Montse Godoy montse.godoy@mgtalent.es  665499211 
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